附件1：
关于各学院开展“导学相长·品牌创优”导学关系建设品牌
[bookmark: _GoBack]提质活动的相关要求
一、活动内容
紧扣学校第二届“导学关系建设月”主题，立足学院学科特色与育人基础，深化首届导学品牌建设成效，创新活动载体、凝练育人内涵、强化示范辐射，打造辨识度高、实效性强、可长效推广的“一院一品”导学思政特色品牌。
二、活动方式
各学院应积极创新并采取多种形式，围绕四大主题板块打造本学院的导学关系建设品牌活动，结合学科特色和专业优势，切合“导学关系建设”活动主题，营造良好校园导学关系建设氛围。具体活动内容参考如下：
（一）导学护航・思想铸魂
聚焦立德树人、价值引领，强化导学思政同向同行。可开展师德师风宣讲、榜样导师分享、红色研学共读、科研诚信与学术规范教育、成长谈心谈话等活动，厚植家国情怀，筑牢思想根基。
（二）导学共促・学术浸润
聚焦科研能力提升、学术风气涵养，推动师生学术共进。可开展学术沙龙、科研经验分享、文献研读工坊、学科竞赛互助、论文写作指导、学术前沿研讨等活动，营造求真务实、互学互促的科研氛围。
（三）导学共融・文体互动
聚焦健康第一、情感联结，增进师生日常交流。可开展师生趣味运动会、春日联谊、师生共演红色剧本杀等文体活动，拉近导学距离，涵养阳光心态，融洽师生情谊。
（四）导学同行・实践砺行
聚焦知行合一、能力淬炼，推动学用结合成长。可开展师生联合调研、行业实践走访、校企研学参访、公益志愿服务、就业生涯赋能、创新创业共创等实践活动，助力研究生在实践中成长成才。
三、活动要求
（一）凝练特色，打造专属品牌
各学院结合学科优势，围绕上述四大板块择优布局，形成主题鲜明、形式新颖、内涵扎实、辨识度强的导学关系建设特色品牌。
（二）规范报送，明确时间节点
1. 方案报送（3月24日—4月3日）
各学院完善导学品牌深化方案，命名为：导学品牌-学院-提质方案，发送至邮箱：ZJGSUYGB1040@163.com。
2. 总结报送（4月下旬—5月12日）
活动结束后，汇总形成品牌工作总结材料（含品牌建设总结、新闻报道、成果佐证、典型案例等）及相关照片（不少于5张，横版高清原图，每张照片不小于2M，图片须以“XX学院+XX活动”进行命名），压缩打包命名为：导学品牌-学院-活动总结（模板详见附件2），于5月12日前报送邮箱：ZJGSUYGB1040@163.com。
（三）留存归档，推动长效传承
建立学院导学品牌活动档案，分类整理文字、图片、视频等资料，沉淀工作经验，形成可复制、可持续的导学建设长效机制。
四、其他事项
各学院开展各类活动期间，应做好活动组织实施及新闻宣传工作，同时应做好各类风险防范措施，有序开展系列活动。
联系人：徐老师，联系电话：28877048，电子邮箱：ZJGSUYGB1040@163.com。
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